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Lo Provenoe,
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La Provence sait offrir la part de
réve que chacun projette sur elle :
réve d'un village haut perché sur les
collines ou d'un petit port de péche,
réve d'une mer de lavandes ou d'un
rivage a l'ombre des pins maritimes,
réve du chant d'une cigale ou de
l'accent d'un pécheur a la criée.

Mais la Provence sait aussi offrir
I'inattendu pour mieux inviter a la
découverte : son art contemporain,
riche et bien vivant ; sa cuisine
innovante reéinterprétant classiques
et produits du terroir sous des formes
nouvelles : son architecture entre
histoire et modernité, le dynamisme
de ses villes...

De Arles & Saint-Tropez, en passant
par Avignon, Aix-en-Provence,
Toulon et Marseille, la Provence offre
A chacun un univers qui lui est propre.

Forte de ses racines, de son histoire
et de son authenticité, la Provence
est aujourd’hui multiple & travers
toutes les disciplines artistiques, tous
les savoir-faire, toutes les inspirations
contemporaines qui la font rayonner
partout en France et dans le monde.







Une coflection inédite

Depuis 2015, Le Contrat de destination Provence, un collectif
d'une trentaine de partenaires institutionnels touristiques
copiloté par le Comité Régional de Tourisme Provence-
Alpes-Cbte d'Azur et Provence Tourisme, mene des actions
pour promouvoir la destination Provence a l'international et
stimuler I'¢conomie touristique sur tout le territoire provencal.

La marque « Provence - Enjoy the unexpected » a ainsi été

créée comme porte-drapeau commun : une marque ombrelle

qui fédéere autour des valeurs collectives de |la Provence, une
marque forte, moderne, fédératrice et compétitive.

Avec le lancement de ce programme de licence et de ses
produits portant la marque officielle de la Provence, les
objectifs sont les suivants :

e Valoriser la destination, l'identité du territoire, les savoir-
faire, les traditions, la modernité, les hommes et les femmes
de Provence.

Diffuser I'image de la destination par des produits
ambassadeurs du territoire, vecteur de désir de séjour en
Provence, diffuseurs des arts de vivre en Provence.
Contribuer en générant des revenus pour le fonction-
nement du Contrat Destination, pour les entreprises, les
artisans, les commercants et les acteurs touristiques du
territoire.

Aujourd'hui, la marque s'engage dans une nouvelle étape en

langant une collection de produits dérivés en collaboration

avec des entreprises de Provence qui portent son identité et
partagent ses valeurs.




2 collaboratfions exelnsives

Neuf marques de Provence participent a la création de cette
premiere collection :
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En résidence d'artiste a I'Auberge
de la Feniere, l'établissement
étoilé de la cheffe Nadia Sammut
dans le sud Luberon, Alice Van
de Walle a développé un univers
graphique moderne et ancré
dans les multiples facettes de la
Provence.

Elle puise son inspiration dans
la nature provencale et, a travers
un style unique et actuel, parvient
a retranscrire a la fois toute sa
puissance et sa délicatesse.

Un univers illustratif inédit qui

accompagne la création de

chacun des objets de la collection
Provence.
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Les produits développés dans le cadre de cette

collection sont fabriqués en Provence, par des

entreprises préservant des savoir-faire uniques
et souvent ancestraux.

Lamarque soutient ainsila productionlocale et

raisonnée, elle valorise les hommes et femmes

engagés au quotidien pour la préservation du

patrimoine immateriel et des arts de vivre de
la Provence.
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Lw Sovormerie

En collaboration avec La Corvette - Savonnerie
du Midi, la marque Provence présente une
collection de 3 savons qui incarnent l'essence
méme de la tradition et del'artisanat provencal.

Fondée en 1894, la Savonnerie du Midi est ['une
des trois derniéres savonneries historiques de
la cité phocéenne, témoignant de la richesse
patrimoniale de cet objet du quotidien hérité
d'une tradition séculaire préservée.

Cette collection inédite est un hommage
vibrant a ce savoir-faire unique. Les savons de
Marseille, réputés dans le monde entier, sont
fabriqués selon des méthodes traditionnelles
et des recettes ancestrales, garantissant ainsi
un produit d'une qualité exceptionnelle.

La collection Provence est un voyage olfactif
au coeur de la nature provengale. Les parfums
délicats évoquent les lavandes en fleurs,
les plantes aromatiques telles que la sauge
et les vergers méditerranéens qui exhalent

les senteurs de figue... avec une touche de
bergamote.

Prix de vente :

Cube de Savon de Marseille (300g.) : 6€
Savon liquide bio Sauge et Lavande : 15,50€
Savonnette bio Figue et Bergamote : 4,90€

Collection disponible sur le site :
www.la-corvette.com

et dans les boutiques La Corvette :
- 28 place aux Huiles, 13001 Marseille
- 72 rue Augustin Roux, 13015 Marseille
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Lou Po‘fé/ie

Lamarque Provence célebre le savoir-fairedela
poterie d’Aubagne d travers une collaboration
unique avec |'Atelier Barbotine.

Cette collaboration donne naissance & une
collection exclusive de 6 assiettes & dessert,
entierement fabriquées & la main. Chacune
de ces assiettes représente un élément
emblématique de la nature provencale, tels
que le soleil, I'olivier, la cigale, la lavande, les
plantes sauvages ou la criste marine.

Les illustrations d'Alice Van de Walle sont
reproduites & la main selon la technique
ancestrale du dessin au clou. Cette méthode
confere d chaque piece une authenticité et
une beauté uniques.

Terre, couleurs, saveurs, convivialité et
partage... tous ces ingrédients de l'art de vivre
en Provence se retrouvent dans l'esprit de cette
collaboration exceptionnelle.

Prix de vente : 24€ |'assiette & dessert

Collection proposée en 3 coloris : opaline,
paille et miel. Elle est disponible sur le site :
www.poterie-barbotine.com

et dans l'atelier-boutique Barbotine :

5T rue Paul Ruer, 13400 Aubagne
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Lw Mou'Sor\

Une collection pour la maison qui reflete
l'essence méme delabeauté etdel'authenticité
provencgale. Cette collaboration inédite entre
le collectif Provence et Elsa Lenthal a donné
naissance a une gamme d'objets de décoration
d'intérieur qui célebre la tradition artisanale de
Provence, avec une touche de modernité et
d'élégance contemporaine.

Confectionnés avec passion dans les Alpilles,
ces coussins de relaxation et ces sachets
parfumés sont composés de fleurs de lavandin
bio produites & Sault, dansle Vaucluse. Symbole
incontournable de la Provence, cette fleur aux
teintes violacées offre une fragrance apaisante
et empreinte de douceur qui impregne chaque
piece de la collection.

essentiel de cette

Un autre élément

collaboration est la conception des tissus,
imprimés & Toulon. Les motifs d'Alice Van de
Walle sont inspirés de la richesse naturelle
et culturelle de

la Provence. Les couleurs

naturelles et les motifs délicats ajoutent une
touche d'élégance en réinterprétant les motifs
provencaux traditionnels.

Cette premiere collection allie ainsi
l'authenticité traditionnelle de la Provence d
une esthétique moderne et raffinée.

Prix de vente :
18€ le lot de 3 sachets de lavandin Bio
39€ le coussin de relaxation

Collection disponible & partir du 12 juillet

sur le site : elsalenthal.com et dans deux
boutiques :

- Love In St Remy : 1bis rue de la commune,
13210 Saint-Remy-de-Provence

- Marius : 25 rue du 4 septembre, 13200 Arles
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Les ég/owx

Les marques Provence et Bazile Provence
s‘associent pour présenter une collection
inédite de bijoux fantaisie, confectionnés & la
main a Aix-en-Provence.

Cette  collaboration  exclusive  célebre
I'élégance estivale et capture I'essence de la
douceur de vie en Provence. Elle met en avant
les couleurs naturelles du territoire provencal,
évoquant les paysages méditerranéens.

Chaque bijou est constitué d'un ruban a
message et d'une medaille arborant un soleil
dessiné par l'artiste Alice Van de Walle pour la
marque Provence.

Parés de mots ensoleillés et résistants & l'eau, les
bracelets rubans de la collection arborent un
charme provencal. Des souvenirs de vacances
A nouer au poignet pour tout l'été.

Prix de vente :
30€ le bracelet ruban avec médaille

Collection disponible sur le site :
www.bazile-provence.com

W/

—=00=

wﬁ\

15



16

astela)

%a 7ice




L’Am/e o(’o/il/e

La marque Provence s'associe au Moulin
Castelas pour proposer une gamme d'huiles
d'olive qui célebre les saveurs authentiques du
territoire provencgal. Produites aux Baux-de-
Provence, ces huiles d'olive invitent les amateurs
de gastronomie & explorer une palette de
saveurs, d'arbmes et de godts uniques.

Le Moulin Castelas incarne l'excellence et
la passion pour I'huile d'olive de qualité. Le
moulin perpétue un savoir-faire depuis deux
générations. Chaque étape de production, de
la récolte des olives & l'extraction de I'huile, est
réalisée avec le plus grand soin.

Avec une huile d'olive fruité vert et une huile
d'olives maturées, la gamme captive les
papilles avec une palette variée de saveurs,
allant des notes fruitées et délicates & des
arébmes plus intenses et complexes.

Que ce soit pour assaisonner une salade
fraiche, sublimer des légumes grillés ou

accompagner une baguette croustillante,
ces huiles d'olive sont un véritable symbole de
I'art de vivre provencal. Chaque goutte d'huile
d'olive raconte I'histoire de la terre provencale
et évoque I'amour et la passion qui sont investis
dans sa production.

Prix de vente :
13 & 13,5€ la bouteille de 250ml
22€ la bouteille de 500ml.

Gamme disponible des cet étée sur le site :
www.castelas.com

et au domaine : Moulin CastelaS, 2455 Route
des Oliviers, 13520 Les Baux-de-Provence
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Les miels

Découvrez les trésors du miel de Provence
récolté par les apiculteurs de Miel Martine,
une marque qui incarne l'équiliore parfait
entre le savoir-faire des abeilles et celui des
Hommes, résultant en un produit d'une qualité
exceptionnelle.

Avec Miel Martine, la marque Provence met en
lumiere la démarche responsable et durable
de la production de miel. Dans un objectif de
tracabilité, un QR Code présent sur chaque
flacon permet de connaitre chaque étape de
production du miel.

Deux miels sont ainsi proposés a travers cette
collaboration. Le miel de garrigue, avec ses
notes aromatiques et sa richesse florale, est un
véritable symbole de la diversité des paysages
provengaux. Les abeilles, dans leur quéte
des meilleurs nectars, parcourent les collines
ensoleillées et les terres sauvages, capturant
l'essence de la garrigue pour offrir un concentré
de saveurs provencales.

Le mieldelavande, quant alui,incarne l'essence
méme de la Provence. Les abeilles butinent
les champs de lavande en fleurs, créant ainsi
un nectar délicat et parfumé qui évoque le
plateau de Valensole et les paysages violets a
perte de vue.

Prix de vente :
9 90€ le pot de miel de 250g. - IGP Provence

Gamme disponible des septembre sur le site :
www.mielmartine.fr

et a la Miellerie Provencale « Martine » :

4005 Chemin de La Martinette, 83510 Lorgues
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Lo biscwiferie

Maison Craquelin et la marque Provence
s'allient pour une collaboration culinaire
révélant une recette de biscuits inédite, inspirée
par les saveurs emblématiques de la Provence.
Dans cette création unique, la douceur de
'amande se marie harmonieusement avec la
note ensoleillée de l'abricot, le tout sublimé par
de délicieuses touches de chocolat blanc.

Ces biscuits sont le fruit d'un mariage parfait
entre le savoir-faire artisanal de Maison
Craquelin et I'identité de la cuisine de Provence,
ses vergers ensoleillés et parfumés. Le biscuit,
imaginé comme un cookie provencal, réinvente
la cuisine traditionnelle dans une création au
goult du jour.

Les amandes, sélectionnées avec soin,
apportent une texture croquante et un godt
délicat. Associées & [l'abricot, fruit gorgé
de sucre et de parfums, elles créent une
combinaison gustative a la fois équilibrée et
pleine de caractére. Le chocolat blanc vient

apporter une touche de gourmandise et de
douceur supplémentaire, complétant ainsi
cette recette unique en son genre.

Maison Craquelin et Provence ont fait le choix
d'ingrédients de qualité, en privilégiant les
produits locaux et en mettant en avant les
richesses du terroir.

Prix de vente :
75€ le sachet de biscuits (200g.)

Biscuits disponibles sur le site :
www.maison-craquelin.com
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Lau oonFiSerie

Le Roy René et la marque Provence s'allient
pour présenter une gamme de confiseries,
véritables trésors emblématiques de la cuisine
provengale. Dans cette collection, le calisson
et le nougat sont proposés dans des coffrets
portant les illustrations d'Alice Van de Walle,
aux couleurs éclatantes de la Provence.

Le Calisson d'Aix, reconnaissable par sa forme
suggérant un sourire, est une délicieuse douceur
provengale aux parfums d'amandes finement
broyées, de melon et d'agrumes confits.

Le nougat blanc de Provence se laisse savourer
avec ses amandes croquantes, délicatement
meélangées au miel de lavande IGP Provence,
évoquant l'authenticité et le savoir-faire
artisanal de la Provence.

Cette gamme célebre les saveurs uniques des
plaisirs sucrés de la tradition provencale.

Prix de vente :

6,5€ la boite métal de 4 calissons (50 g.)
18,5€ la boite assortiment de calissons et de
nougats (env. 180g.)

795€ la barre de nougat blanc de Provence
(120 g.)

Gamme disponible & partir de septembre sur
le site : www.calisson.com
et dans les boutiques Le Roy René.
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L’épicerie Fihe

Avec la gamme Provence x KOM&SAL,
découvrez la gourmandise de biscuits salés
et sucrés de haute qualité et issus d'une
agriculture locale. Nadia Sammut, premiéere
cheffe étoilée sans gluten au monde, officiant
a |'Auberge la Feniere prés de Lourmarin, a
imaginé pour cette collaboration 3 recettes
exclusives.

Attachée & développer une alimentation
locale en lien avec une agriculture biologique
et provencgale, la cheffe propose des produits
créés autour d'alternatives a la farine de blé
comme le pois chiche.

Lo gamme Provence se compose aqinsi de
gressini croquants au fenouil, préparés avec des
farines de pois chiche et de riz : parfaits pour
l'apéritif avec un houmous ou une anchoiade.

Elle se compléete avec de petits palets au
sarrasin et au riz de Camargue, parfumés a la
fleur de rose.

Enfin, un kit composé de farine de pois chiche
et d'un accessoire de cuisine permet de faire
ses propres panisses A la maison !

Prix de vente :

Gressins au fenouil : 4.60€
Biscuits & la fleur de rose : 5€
Kit pour panisses : 7€

Collection disponible des cet étée sur le site :
www.komandsal.fr, chez les revendeurs
KOM&SAL et a 'Auberge la Feniere :

1680 Route de Lourmarin, 84160 Cadenet
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Initiés par I'Etat, les contrats de destination visent a rendre plus lisible la
destination France a l'international et & donner une nouvelle impulsion & la
promotion de destinations « phare » dont la Provence fait partie.

Un contrat de destination constitue une réponse concrete a la nécessité d'agir
ensemble pour atteindre un méme objectif de développement, autour d'une
stratégie partagée et coordonnée, d'une marque A notoriété internationale et
d'un plan d'actions mutualisé réunissant les acteurs clés d'une destination. lls
sont des outils innovants et tres opérationnels pour accélérer le développement
international, renforcer I'attractivité des territoires et fédérer acteurs publics et
prives autour d'objectifs communs en matiere d'observation, d'ingénierie et de
promotion sur les marchés internationaux.

Le Contrat de Destination Provence étend ses actions au-deld d'un périmetre
administratif classique, réunissant ainsi 5 départements : Bouches-du-Rhoéne,
Vaucluse et les parties provencales des Alpes-de-Haute-Provence, du Var
et du Gard.
L'ambition :
Développer la notoriété et l'attractivité de la Provence
Accroitre la fréquentation des clientéles européennes des principaux marchés
émetteurs
Attirer les clientéles lointaines et & haute contribution
Orienter les durées de séjour prioritairement hors saison

Les volets opérationnels :
Accueil : promeut les valeurs de la Provence pendant le séjour
Marque : gestion de l'identité visuelle et déploiement en communication sur le
territoire et & l'international
Marketing : contribue & la notoriété de la marque et stimule les ventes
Marketing Content : animation du site internet grand public, création de
contenus éditoriaux attractifs en lien avec la thématique du Contrat
Observation/Evaluation : analyse I'évolution des marchés et segments-cibles
et mesure la portée des actions.
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